PRAVIDLA ONLINE REKLAMNICH FORMATU
pro portdly Penize.cz, Finmag.cz,

Heroine.cz, Jsmepartners.cz

OBECNE SPECIFIKACE

Souhrn pravidel, jejichz dodrzeni je zakladnim predpokladem ke schvaleni a nasazeni
bannerl prostfednictvim reklamniho systému. Neni-li uvedeno jinak, tato pravidla plati pro
vsechny typy bannerd.
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Banner musi byt v souladu s platnymi pravnimi predpisy.

Nesmi se jednat o reklamu soutéZitele v ramci hospodarské soutéze se spolecnosti
Partners media, popr. nékterého jejiho partnera.

Banner musi byt v souladu obchodni politikou spolecnosti Partners media.

Banner nesmi byt prili§ agresivni, ve smyslu chvéni a blikani — za agresivni banner je
povazovana kreativa, kterd ve velmi kratkém casovém intervalu (kratSim nez 1
vtefina) vyrazné méni barvy, nadpisy Ci jiné vyznamné grafické prvky, které mohou
uzivatele vyruSovat pri praci se strankou.

Banner nesmi obsahovat vulgarismy ¢i jiné neetické prvky.

Banner nesmi prekrocit povolené datové limity a musi mit spravné rozméry na
pozadovanou pozici.

Banner nesmi obsahovat ovladaci prvky operacnich systémd a nesmi vypadat jako
systémové hlasky.

Banner nesmi obsahovat zadné zvuky, vyjimkou je pouze videobanner.

Kreativa v HTML formatu a prvky, které obsahuje, nesméji datové prekracovat limity
pro dany format.

Banner nesmi jakkoliv zasahovat do stranky nebo ovliviiovat chovani prvkd stranky,
které nejsou soucasti komercni plochy (banneru). Nesmi ménit titulek stranky ani jeji
hlavni obsah ¢i samovolné upravovat nalistovanou adresu bez prokliknuti banneru.
V ndazvech soubord dodanych bannerd se nesmi vyskytovat diakritika, mezery ani
zvlastni znaky. Misto mezery lIze pouzit podtrzitko ,,_".

Predani vSech verzi banneru a cilové URL adresy je nutné nejpozdéji dva pracovni
dny pred zaCatkem kampané, pokud neni uvedeno jinak.

PRAVIDLA PRO POUZIVANI EXTERNICH KODU
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Standardné jsou pfijimany externi kddy Gemius, BBmedia, AdForm, DoubleClick.
Vyhrazujeme si pravo odmitnout kddy, které nebudou splfiovat podminky standardni
funkcénosti.

Jeden externi kdd miZe zobrazovat pouze jeden banner. Pokud je poZadavek na
zobrazeni nékolika rliznych banner(, je nutné dodat pfislusny pocet koda.

Bannery vydavané prostiednictvim externich kodl nelze po schvaleni ménit bez
predchozi konzultace a pripadné opétovného schvaleni.

Z4adné nestandardni formaty nelze realizovat prostiednictvim externich kodd.
Reklamni kod je vkladan do stranek pomoci odkazu na javascript <script
language="JavaScript" src="reklamni_kod.js"></script>.
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Reklamni kéd musi byt uloZzen v jednom externim souboru a vlozen do stranky
odkazem. (VSechny funkce musi byt pfimo soucasti kodu.)

V kodu musi byt oznaceno misto, kde se zadava clickthru a cesty k flash bannerim.
Idealni misto je na zacatku scriptu, kde se cesty k soubordm a clickthru pfifadi do
proménné.

Spolecnost Partners media si vyhrazuje veskeré pravo k odmitnuti reklamy.

HTML5

Banner pobézi jako samostatna HTML stranka v iframu, ¢imz je vylouceno riziko
technické i vizualni kolize s jinymi prvky stranky. Potfebuje-li byt banner mimo iframe,
musi byt dodany s vétSim predstihem a bude podroben ddkladnéjsi kontrole.
Banner nesmi pUsobit viditelné potize v zadném prohlizeci (ani ve starSim, tfeba v
Internet Exploreru 8).

Nesmi vyvolavat ]S chyby ani psat cokoliv do konzole.

Podklady pro banner se (vCetné externich zdrojd, napf. pisma z Google Fonts) musi
vejit do datového limitu 100 kB. Tim je vylouceno i pouziti rGiznych 1S frameworkd
(YUI, MooTools, Prototype.js, jQuery a spol.) a CSS framework{ (Bootstrap,
Foundation).

Banner nesmi nadmérné zatéZovat procesor. Jako reference slouzi pocita¢ s CPU Intel
Core 2 (1,86 GHz).

Obsluzné CSS i JS by mély byt pfimo uvnitf HTML.

Cela prokliknutelna ¢ast banneru musi byt uvnitf odkazu (element <a> s atributem
href, zadny onclick). Cilovou adresu do atributu href nastavi nas reklamni systém.
Uvnitf iframu se nesmi odehrat zadné presmérovani (nebo jina zména adresy)
zplsobuijici, ze kliknuti na tlacitko Zpét v prohlize¢i na nasi strance nepovede na
predchozi stranku.

Prokliknutelna ¢ast banneru musi mit pfi najeti mysi standardni kurzor ruky, ktery
mivaji odkazy. Neprokliknutelné casti takovy kurzor mit nesmi.

Banner si nesmi ukrast focus nebo zplsobit odchod z nasi stranky bez standardni
explicitni akce uzivatele (tj. bez kliku mysi, bez stisknuti enteru, bez dotyku
ukonceného v misté, kde zacal).

Banner nesmi vydavat zvuky bez najeti mysi nebo bez explicitni akce uZivatele.

IMAGE

Bannery prijimame pouze ve formatech JPG, GIF, nebo PNG (neni-li uvedeno jinak).
Musi mit presny rozmér podle specifikace pro danou reklamni pozici.

Musi dodrzet maximalni datovou velikost pro dany format.

Musi byt vytvoreny v barevném prostoru RGB (nikoliv CMYK) [0 doporucujeme
rozliSeni 72 dpi.



FLASH (SWF)

Bannery musi obsahovat definici prokliku (clickthru) podle specifikaci nize.

Musi mit presny rozmér podle specifikace pro danou reklamni pozici.

Musi dodrzet maximalni datovou velikost pro dany format.

Nesmi extrémné zatézovat CPU; jako reference slouzi pocitac s CPU Intel Core 2
(1,86 GHz).

Doporucujeme exportovat maximalné do verze Flash Playeru 10.3 (verze SWF 12).

Upozornéni: S kazdym flash bannerem (SWF) musi byt dodan i zalozni obrazek ve formatu
JPG/GIF/PNG (viz specifikace Image) ktery se pouZije v pfipadé blokovani flash banerd.
Pokud nebude dodan zalozni obrazek, kampan nebude spusténa. Alternativou k flash
bannerim mdze byt HTML5.

Definice prokliku (clickthru): Pokud je kreativa ve formatu Flash (swf), musi obsahovat
definici prokliku (clickthru), ktera vychazi z doporuceni Sdruzeni pro internetovou reklamu

(SPIR).

Formaty obrazki pro reklamni bannery:

JPEG: Hodi se na fotky. Nepodporuje prihlednost. Pouziva ztratovou kompresi,
ktera nema rada Srafovani a jednolitou ¢ervenou a ma naopak rada zarovnani
blokd do mrizky 8x8 pixell. Datova velikost je tmérna rozmérim, nikoliv
obrazové slozitosti.

PNG: Hodi se na veskerou ostatni grafiku (loga, napisy...), mdze mit prisvitné
Casti. Komprese je bézné bezztratova, ale je mozné omezit paletu na 256 (a
méne) barev, coz miZze velikost srazit. Datova velikost je Umérna obrazové
slozitosti, nikoliv rozmérdim.

SVG: Hodi se na veskerou vektorovou grafiku. Je bezztratové zvétSovatelny, ale
mdZe byt datové narocny.

GIF: Hodi se pouze na pohyblivou grafiku. Pro staticky obrazek je vzdy horsi nez
PNG.



